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1. 기존 사이트 분석

2. 개편의 목적

• 개편의 목적

- 아! 문헌정보학 홈페이지구나!

- 최신의 컨텐츠!

- 적절한 내용 구성 -> 사용자의 편의성!

=> 사이트 이용의 활성화!!

http://elis1959.net/
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2. 개편의 목적

• 개편의 방향

- 학과 소개, 특징, 개성 살리자!

- 취업, 입학정보 다루자!

- 학생들만을 위한 커뮤니티 공간! -> ELIS 마
을

2. 개편의 목적

• 기대효과

① 문헌정보학과의 홍보

② 효율적인 정보제공과 흐름

③ 문헌정보학과 학생의 커뮤니티 형성
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2. 개편의 목적

• 차별성

- ELIS ? Alice!
- 여성성 + 이화여대 문헌정보학과 표현

3. 사용자 분석

• 타겟분석

- 유저시나리오1 : 문헌정보학과 학생

- 유저시나리오2 : 문헌정보학과를 지망하는 고등
학생

- 유저시나리오3 : 기업체의 채용담당부서 직원
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4. 타 사이트 분석

• 국회도서관 홈페이지

4. 타 사이트 분석

• 연세대학교 문헌정보학과
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4. 타 사이트 분석

• 이화여자대학교 국제사무학과

4. 타 사이트 분석

• 이화여자대학교 국제사무학과
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4. 타 사이트 분석

• 성균관대학교 문헌정보학과

4. 타 사이트 분석

• 대림대학교 문헌정보과
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5. 정보 설계

• 계층구조 설정

6. 컨텐츠 설계

• 오픈소트
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6. 컨텐츠 설계

• 1차 컨텐츠 구성

학과소개 입학정보 취업정보

문정소식 질문답변 ELIS마을

-전공소개
-학과연혁 및 현황
-교수진소개
-교과과정
-졸업 후 진로
-장학금
-실습실환경

-학부
-대학원
-입학자료실

-취업수기
-취업공고
-취업추천사이트

-공지사항
-도서관,학계소식

-입학상담
-질문답변

-ELIS’S 수다
-Gallery
-공부하는 ELIS

6. 컨텐츠 설계

• 닫힌소트
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6. 컨텐츠 설계

• 최종 컨텐츠 구성

학과소개 입학정보 취업정보

문정소식 질문답변 ELIS마을

-전공소개
-학과연혁 및 현황
-교수진소개
-교과과정
-졸업후 진로
-장학금

-입학정보
-입학상담
-입학자료실

-취업수기
-취업공고
-취업추천사이트

-공지사항
-학계소식

-FAQ
-Q&A 

-ELIS’s 수다
-Gallery
-공부하는 ELIS

ELIS PR

-홍보동영상
-실습실환경
-진행중인프로모션

6. 컨텐츠 설계

• 스토리보드
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7. 디자인 컨셉

• 레이아웃

① 즐겨찾기

② 로고

③ 메인사진

④ 네비게이션

⑤ 서브 네비게이션

⑥ 메뉴표시

⑦ 컨텐츠 명

⑧ 서브메뉴

⑨ 컨텐츠

⑩ 관련사이트

⑪ copyright

7. 디자인 컨셉

• 네비게이션

: 각 메뉴마다 ‘문헌정보학’과 ‘ELIS’ 관련 이미지를 삽입하였다.
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7. 디자인 컨셉

• 색상대비

7. 디자인 컨셉

• 색상

- 메인 색상

- 사이드 색상
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7. 디자인 컨셉

• 폰트

7. 디자인 컨셉

• 버튼 및 아이콘

- 아이콘

- 버튼
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7. 디자인 컨셉

• 표 디자인

7. 디자인 컨셉

• 게시판
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8. 개편 사이트 살펴보기

9. 관리 및 운영방안

① ELIS 마을

- 문헌정보학과 재학생의 커뮤니티
- 재학생의 홈페이지 사용 유도, 정보공유

② 취업게시판 활성화

- 기존 재학생들의 관심도 높임
- 운영자로서 최신정보 즉각 제공, 문의 글에 신속히

대응

③ ELIS PR 활용하여 사용자 참여 유도
- 재학생, 고등학생, 이화여대생 모두에게 홍보


